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LUMINOX MIT POP-UP-STORE ZUR BASELWORLD 2019PRESSEMITTEILUNG
DFROST retail identity


ein Rollout wird zur expedition um die welt

Für die Baselworld 2019, die Weltmesse für Uhren und Schmuck, wählte die Schweizer Watchmaker Brand Luminox einen Auftritt, der nicht nur mit seiner Lage heraussticht: In einem nur wenige Meter von der Messe Basel entfernten Cycle Shop entstand eine vom Messegelände losgelöste Pop-up-Fläche, die dem abenteuerreichen und maskulinen Image der Marke mehr als gerecht wird. Ein wahrhaft ikonisches Modul aus Cargo-Boxen bildet das maximal flexible Pop-up-System mit diversen Setup-Varianten für  jede Retail- und Ausstellungsarchitektur, Tools wie der neu entwickelten Lift&Learn-Funktion, digitalem Produkterlebnis und starker Customer Journey. Verantwortlich für Konzept, Design, Entwicklung und Produktion des Pop-up-Auftritts und modularen Systems zeichnete die Agentur DFROST Retail Identity.
»SWISS-MADE« IM SEKUNDENTAKT 
Das Herkunftssiegel »Swiss Made« belegt einen Spitzenplatz im Ansehen-Ranking auf dem Made-in-Country-Index. Stolzer Träger des Siegels, dessen Grund-voraussetzungen in der jüngsten Vergangenheit sogar noch verschärft wurden: Luminox aus dem Kanton Zürich. Was etwa dem einen das originale Schweizer Taschenmesser aus dem Hause Victorinox ist, ist dem anderen die Luminox-Navy-SEAL-Uhr: Luminox gelang 1992 mit ihr, sich als offizieller Ausrüster der Navy SEALs zu etablieren, nachdem sie eigens in Kooperation mit der Spezialeinheit der US Navy entwickelt worden war. Der hauseigenen Luminox Light Technology, deren Ziffernblatt bis zu 25 Jahre lang leuchtet und unter widrigsten Umständen lesbar ist, sei Dank. High Technology von Luminox ist extrem robust, tough sowie akkurat verarbeitet und gehört längst nicht mehr nur zur Montur der Elitetruppen, sondern auch zur Abenteuerausrüstung von Modern Adventurists und True Makers. 

EIN POP-UP-SYSTEM ALS ALLROUNDER 
Modular und mobil – das Pop-up-System, das DFROST für Luminox auffährt, kann alles. Immer und überall. Das flexible Modul bilden Vollaluminium-Cargo-Boxen. Ob auf Ausstellungs- oder Retailflächen, sie können mit wenig Aufwand zu unendlich vielen räumlichen Setups gestapelt und aneinandergereiht werden. Nimm eine Box und du hast das perfekte Display, nimm 1.000 und du wirst zum Architekten eines ganzen Retail Spaces. Was in den Boxen steckt, ist Einiges: Sie können ein TV-Module, Showcases, Logo-Boxes, Highlight-Boxes, hinterleuchtete Visual-Boxes, Lager, Tischvitrinen, Aufbewahrungsboxen für Technik und vieles mehr sein. Absolutes Highlight des Systems ist die integrierte Lift&Learn-Funktion der Module: Wird ein Uhrenmodell in die Hand genommen, blendet sie die entsprechenden Informationen und Videos zum jeweiligen Produkt auf Screens ein und versorgt den Kunden so digital mit allem, was er wissen muss. Eine Menge Extras in nur einem Modul – praktisch, dass die Cargo-Boxen gleich die Verpackung mitliefern. 

PEAK PERFORMANCE
Luminox erlebt einen Brand Shift weg vom militärischen Kontext hin zu einem klaren Storytelling über Helden. Die Lesart ist eine positive, die Bildsprache modern und authentisch. Das Anforderungsprofil, das DFROST dementsprechend an das Pop-up-System für Luminox stellte, spricht diese Sprache von Machern und Abenteurern. Auf den Punkt. Nicht nur perfektes Visual Merchandising, sondern auch die Cargo-Boxen transportieren alle diese Kernbotschaften und werden selbst zur Kommunikation. Sie sind roh, echt, funktional und wecken Assoziationen mit Expeditionsreisen, Rallyes & Co. Langlebig halten sie großen Belastungen und Extremsituationen stand, erzählen eine Story von Transport unter harten Umständen, vom Trotzen widriger Umstände, vom Aufschlagen eines Lagers und dem erfolgreichen Abschluss eines Abenteuers, in dem jede Sekunde zählt. Eine Story, die die Sehnsucht des Customers weckt und die er auf die Brand und ihr Produkt überträgt. Überall, wo das mobile Pop-up-System sein Lager aufschlagen wird.

UNBOXING IM GROSSEN STIL
Und das ist nur der Anfang. Der Pop-up-Store anlässlich der Baselworld 2019 markiert den Starting Point eines großangelegten, weltweiten Rollouts der Schweizer Brand. Das Iconic Tool der Cargo-Box kann alles sein. In Angriff genommen wird daher nun die nächste Task Mission: das System auf die Retail-Fläche zu verfrachten und als Produktdisplay umzusetzen. Entwickelt aus den Cargo-Boxen trägt das Produktdisplay-System das Look & Feel eins zu eins in die Stores und auf Messen rund um den Globus. Auch bei diesem Einsatz spricht die Box die ganz eigene Luminox-Sprache und erzählt von harten Trails zu Land, zu Wasser und in der Luft, auf denen sie allen widrigen Umständen trotzt und ihren Inhalt sicher ans Ziel bringt. »Unboxing« gewinnt hier eine neue Bedeutung, mit der Luminox ein großer Wurf gelingt und hoch hinaus will. DFROST Retail Identity geht als Partner mit und das Abenteuer ein. 
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Das Text- und weiteres Bildmaterial steht zum Download zur Verfügung unter: 

www.dfrost.COM/PRESSE

DFROST ist die Retail Identity Agentur rund um den Point of Sale. Ob Marken oder Räume, ob ganze Stores oder ausgewählte Flächen – überall dort, wo Erlebniswelten und Identität kreiert werden sollen, schaffen die Brand Companions in interdisziplinären Teams innovative, punktgenaue Retail-Lösungen für eine erfolgreiche Inszenierung von Produkten und Marken am Ort der Kaufentscheidung. Ganzheitlich und einzigartig. Der Leistungsbereich der 2008 von Nadine Frommer und den Brüdern Christoph und Fabian Stelzer gegründeten und ca. 50 Mitarbeiter umfassenden Stuttgarter Agentur gliedert sich in die Disziplinen Retail Window Display, Visual Merchandising, Retail Architecture, POS Events, Visual Communication und Digital Solutions. Dabei wird über alle Kanäle hinweg von der Beratung und Konzeption über die Produktion bis hin zur Logistik und Umsetzung jeder Schritt zentral gesteuert. So entstehen in sich stimmige Retail-Inszenierungen, die nicht bloß gesehen, sondern gefühlt und mit allen Sinnen wahrgenommen werden. Dies begeistert nicht nur Kunden dauerhaft, auch TOP-Brands wie Hugo Boss, Porsche Design, Daimler, Breitling, IWC, Omega, Swarovski, cosnova, Babor, Tommy Hilfiger, Calvin Klein, Victorinox, Cybex sowie Lindt, Bahlsen, USM oder WMF vertrauen auf die nachhaltig funktionierende Arbeit von DFROST.
Für weitere Informationen:

PR Management | CORPORATE COMMUNICATION
DFROST Retail Identity
Teresa Schwarz
Hauptstätter Straße 59A
70178 Stuttgart
T +49 711 664817-139
teresa.schwarz@dfrost.com
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